
1

Développement touristique de la vallée de la 
Leche

Evaluation 
et 

préconisation d’actions

REGION DE LAMBAYEQUE

ELDORADO DEL PERU

1Tourisme sans Frontières          

Marc DUMOULIN – mars 2026

Mission réalisée avec l’étroite collaboration de Leticia GONZALES MANTILLA de SOUTH AMERICAN DESTINATION



2

Rappel des objectifs de la mission

Sous l’impulsion la Présidente de l’ONG TUBES SYLVESTRE, Mme Leticia Gonzales Mantilla, qui 

intervient dans le nord du Pérou dans le cadre d’un projet de conservation de la biodiversité en faveur de 

la sécurité alimentaire des populations des mangroves, Tourisme sans Frontières a effectué en février 

2015 une mission de diagnostic afin d’explorer une possibilité d’accompagner un ou plusieurs projets de 

développement touristique communautaire dans la région de Lambayeque et plus particulièrement dans 

la vallée de la Leche.

Il s’agissait de :

- s’assurer de la volonté des populations locales à adhérer à un développement touristique 

communautaire

- déterminer avec les acteurs locaux les projets de développement et de promotion touristiques et les 

objectifs à atteindre

- établir un rapide diagnostic des modes de fonctionnement de l'organisation touristique existante et 

d’en déterminer les forces et les faiblesses.

La mission du mois de mars a pour objectifs d’évaluer l’évolution des projets touristiques répertoriés en 

2015 et d’envisager un nouvel accompagnement pour les nouveaux projets en cours. 

.
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OBJECTIFS SPECIFIQUES

La mission devra : 

➢ évaluer l’évolution des produits touristiques proposés sur la région de Lambayeque

➢ répertorier les nouveaux projets en cours

➢ évaluer les actions existantes de promotion et de mise en marché de la destination

➢ faire des propositions d’accompagnement pour la promotion des différents projets.

L’analyse des insuffisances de l’offre ainsi que les objectifs à atteindre seront déterminés en étroite 

concertation avec les organisations bénéficiaires. 

Le niveau d’adhésion des acteurs locaux ainsi que leur vision du tourisme seront établis afin de s’assurer 

du bien-fondé du lancement de  futurs projets. 
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PLAN DU RAPPORT
I. Evaluation de l’évolution des différents sites touristiques de la région de Lambayeque

  Les principaux points d’attractivité touristique recensés dans la région de Lambayeque 
sont les suivants : 

 -  les musées de la région de Lambayeque
 -  le Sanctuaire historique du Bosque de Pomac
 -  le Centre de conservation de l’ours à lunettes
 -  le Centre de promotion de l’artisanat de Pomac III
II. Les nouveaux projets structurants dans la région de Lambayeque
III. Recherche d’une image pour la promotion et la mise en marché de la destination
IV. Récapitulatif des constats et propositions d’accompagnement de Tourisme sans Frontières
V. Annexes

Toutes les phases du diagnostic ont été établies  de manière collective avec une excellente 
participation d’un grand nombre d’acteurs locaux.
Les réunions rassemblaient les principaux opérateurs privés et institutionnels concernés par  la 
valorisation touristique de la vallée de la Leche et de son patrimoine.
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La région de LAMBAYEQUE (Chiclayo)
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I) Evaluation de l’évolution des différents sites touristiques de la 
région de Lambayeque
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La région de Lambayeque dispose de 6 musées consacrés aux découvertes archéologiques, à la 

culture et à l’art des Mochicas et des Chimus. L’immensité du territoire concerné par les fouilles 

archéologiques justifie sans doute le nombre important de ces lieux d’histoire et de mémoire.

Les 6 musées nationaux présentant des collections d’une richesse exceptionnelle sont : 

• le Musée National de Sican (23 000 visiteurs/an)

• le Musée Huaca Rajada – Sipan (37 000visiteurs/an)

• le Musée Tucume (45 000 visiteurs/an)

• le Musée Chotuna – Chornancap (7 500 visiteurs/an)

• le Musée Tumbas Reales de Sipan (190 000 visiteurs/an)

• le Musée d’archéologie Brüning  - issu d’une collection privée (47 000 visiteurs/an).

Ces musées sont incontestablement des points de forte attractivité touristique pour la région et 

permettent de mesurer l’évolution de sa fréquentation touristique.

Les musées de la région de Lambayeque
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Les musées de la région de Lambayeque
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En 2015, nous avions évoqué la dispersion des points de 

visite sur des thématiques similaires qui dilue le nombre 

de visiteurs par musée. Le seul musée qui annonce un 

nombre significatif de visiteurs (160 000 en 2014) est 

celui de Tumbas Reales, dont la muséographie est 

remarquable. La fréquentation des autres musées se 

situe entre 30 et 50 000 visiteurs par an.

En 2025, hormis le Musée Tumbas Reales qui annonce 

30 000 visiteurs de plus qu’en 2015, les autres musées sont 

restés dans la fourchette 30 à 50 000 visiteurs/an. 90 % des 

visiteurs sont régionaux et 10 % nationaux et étrangers.

A travers ces chiffres, on peut constater qu’en 10 ans, la 

fréquentation touristique de la région n’a pratiquement pas 

évolué alors que les arrivées de touristes au Pérou ont 

augmenté pour atteindre le chiffre de 3 256 693 en 2024, 

contre 2 524 658 en 2023.

On perçoit un véritable déficit d’image de la région dû  

probablement à un faible investissement public et privé dans 

la promotion touristique de la destination. 

5Y10Y25YMAX

Les arrivées de touristes au Pérou ont en moyenne été 

de 1 488 745 entre 1980 et 2024, atteignant un record 

de 4 419 430 en 2018 et un minimum historique de 216 

534 en 1992.

https://fr.tradingeconomics.com/peru/tourist-arrivals
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Les musées de la région de Lambayeque
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Depuis 2015, la muséographie n’a pas beaucoup évolué, si on excepte 

quelques traductions en anglais des panneaux explicatifs. Les nouvelles 

muséographies interactives permettraient de rendre l’ensemble de ces 

musées plus attractifs.

LE MUSÉE NATIONAL DE SICÁN, FUTUR POINT D’ATTRACTIVITE 

TOURISTIQUE MAJEUR DE LA REGION DE LAMBAYEQUE

Le projet d'agrandissement et de modernisation du Musée national de 

Sicán (investissement de 60 millions de Soles), dirigé par le Dr Carlos 

Elera, ne doit pas être considéré uniquement comme une œuvre 

d'infrastructure mais comme le hub logistique et culturel de la vallée de la 

Leche. 

La rénovation muséographique projette une augmentation massive du flux 

de visiteurs pour les années à venir.

Ce flux doit être canalisé via des circuits techniques reliant obligatoirement 

le musée aux entreprises communautaires de la zone haute 

(Inkawasi/Kañaris) et de la zone basse, évitant ainsi la centralisation des 

touristes dans la zone urbaine.

5Y10Y25YMAX

https://fr.tradingeconomics.com/peru/tourist-arrivals
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Le Sanctuaire historique de Bosque de Pomac
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A la suite de la découverte majeure en 1995 de la tombe du seigneur de Sicán 

portant le masque d’or, une zone de conservation a été progressivement mise 

en place afin de protéger les nombreux sites archéologiques non fouillés à ce 

jour. Le Sanctuaire historique de Bosque de Pomac, qui s’étend sur une 

superficie de près de 6000 hectares, est aussi l’une des dernières forêts 

sèches tropicales qui conserve de nombreuses espèces fauniques et florales 

rares.

Le Bosque de Pomac est le résultat d’une forte volonté politique de protéger et 

de valoriser un espace qui comprend aussi bien des richesses archéologiques 

qu’une diversité biologique exceptionnelle. 

Cette volonté politique s’est traduite par :

- des actions pour lutter conte la déforestation

- la création d’un Centre d’Interprétation

- la mise en valeur des points remarquables de Bosque

- la création d’itinéraire balisés.

https://fr.tradingeconomics.com/peru/tourist-arrivals
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Le Sanctuaire historique de Bosque de Pomac
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L’évolution positive du site depuis 2015 :

- en 2022, le site du Bosque de Pomac a été élevé par l’Etat péruvien au rang de site de première 

importance, au même titre que le Machu Picchu.

- Grace à la ténacité de Wilmer, l’association Pomac Tour a pérennisé ses activités en fédérant de 

nombreux acteurs touristiques et en se positionnant en tant que réceptif pour la visite du Bosque.

- Pomac Tour continue à faire vivre le site en accueillant des classes du patrimoine dans un nouveau 

centre d’interprétation dédié aux scolaires.

Les difficultés rencontrées depuis 2015 :

- la fréquentation du site déjà faible en 2015 (20 000 visiteurs) n’est plus que de 14 400 en 2025.

- en dehors de la baisse générale de la fréquentation touristique de la région de Lambayeque, le 

Bosque de Pomac est pénalisé par le fait que les circuits touristiques dans la région ne passent pas 

par le site. 

- il semblerait aussi que le camping prévu en 2015 ne joue pas son rôle d’accueil touristique car mal 

positionné en bordure de route.

- le phénomène El Niño avec des pluies torrentielles a entraîné la destruction de nombreux sites 

archéologiques qui à terme vont disparaître.

Les projets en 2026 :

- il est envisagé de créer un circuit « Bois, Bosque et Pyramides »

- une signalétique touristique est à l’étude pour baliser l’accès au Bosque de Pomac. 

https://fr.tradingeconomics.com/peru/tourist-arrivals
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Le Centre de conservation de l’ours à lunettes
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.En 2007, il restait environ 2000 ours à lunettes à l’ouest de l’Amérique Latine. Cette 

espèce d‘ours est la plus rare et la plus menacée au monde car elle a été victime de la 

déforestation massive pour l'implantation de terres agricoles. De plus, les ours à lunettes 

sont chassés pour leur viande, particulièrement appréciée au nord du Pérou, mais 

également pour leur fourrure, leur bile et leur graisse, utilisées en médecine traditionnelle.

A Batan Grande, une initiative privée d’origine canadienne a permis de créer le Centre de 

conservation qui recense les ours à lunettes dans la vallée de la Leche et organise leur 

protection.                                                 

En 2015, la pérennité du Centre de conservation de l’ours à lunettes n’était pas acquise. Il y 

avait un manque de financement quant à son fonctionnement et les sources 

d’autofinancement n’étaient pas opérationnelles. De plus, la notoriété du Centre de 

conservation était confidentielle.

En 2025, le fonctionnement est assuré grâce à la vente des ours en peluche de laine 

fabriqués par 82 femmes de la région. C’est le partenaire canadien qui assure chaque 

année cette vente de 25 000 ours. Le soutien financier du Wildlife de San Francisco 

contribue aussi à pérenniser le fonctionnement du Centre de conservation et à lui donner 

plus de visibilité. Aujourd’hui, le Centre de conservation intervient aussi dans le sud du 

Pérou dans la région du Machu Picchu. 

En revanche, les chambres qui avaient été construites pour accueillir des touristes n’ont 

jamais été opérationnelles, faute de fréquentation touristique.

En dehors de la vente sur son site internet (www.sbc-peru.org) et au Canada, le Centre de 

conservation souhaite trouver de nouveaux débouchés pour la vente des ours en peluche. 

L’une des possibilités serait d’organiser une exposition lors du salon Solidarissimo et sur un 

marché de Noël en Alsace.

https://fr.tradingeconomics.com/peru/tourist-arrivals
http://www.sbc-peru.org/
http://www.sbc-peru.org/
http://www.sbc-peru.org/
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Le Centre de promotion de l’artisanat de Pomac III
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Dans les années 2010, Betty qui anime l’association « Fibras Nativas » a été à l’initiative de la création du Centre de 

promotion de l’artisanat de Pomac III, dans lequel sont exposées les productions des femmes artisans.

« Fibras Nativas» s’est donné comme but de conserver les techniques anciennes de filature et de tissage du coton 

indigène et d'autres fibres naturelles.

Il s’agit aussi pour les artisans d’affiner leurs techniques et d’en inventer d’autres pour la préparation de nouveaux 

produits, toujours avec l’idée de  transmettre leurs sentiments et pensées sur les dessins et les couleurs qui se reflètent 

dans leurs créations.

En 2026, « Fibras Nativas » fait travailler 24 femmes artisans dans le district de Pomac et participe aux actions de 

promotion de Pomac Tour.

Le Centre de promotion de l’artisanat, qui dispose d’une salle d’exposition et de démonstration et d’une boutique où est 

exposée la production des artisans adhérents, n’est pas subventionné et doit s’autofinancer.

« Fibras Nativas » participe pour se financer à de nombreuses manifestations et expositions afin de vendre la production 

de ses artisans.

En 2015, il était envisagé de renforcer l’attractivité du Centre de promotion, l’association souhaitant y ajouter une salle 

d’interprétation sur l’histoire de la culture du coton natif et des traditions textiles qui s’y rapportent et d’ouvrir des chambres 

d’hôtes sur le site.

En 2026, ce projet qui n’a pas vu le jour est toujours d’actualité car Betty envisage d’investir dans la création d’une maison 

d’hôtes à proximité du Centre de promotion de l’artisanat.

« Fibras Nativas » a besoin de développer sa notoriété pour permettre aux femmes artisans de vendre davantage de 

produits et de vivre de leur art.

Il serait intéressant de créer un label qui reflète l’esprit et le but de « Fibras Nativas » et de le promouvoir au niveau 

national et international.

https://fr.tradingeconomics.com/peru/tourist-arrivals
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Le Centre de promotion de l’artisanat de Pomac III
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https://fr.tradingeconomics.com/peru/tourist-arrivals
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II. Les nouveaux projets structurants dans la région de Lambayeque
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LE MUSÉE NATIONAL DE SICÁN COMME POINT D’ATTRACTIVITE MAJEUR                                  

DANS LA REGION DE LAMBAYEQUE

Le projet d'agrandissement et de modernisation du Musée national de Sicán, dirigé par le Dr Carlos Elera, ne doit 

pas être considéré uniquement comme une œuvre d'infrastructure, mais comme le hub logistique et culturel de la 

vallée de la Leche. 

La rénovation muséographique projette une augmentation massive du flux de visiteurs pour les années à venir. 

Ce flux doit être canalisé via des circuits techniques reliant obligatoirement le Musée aux entreprises 

communautaires de la zone haute (Inkawasi/Kañaris) et de la zone basse, évitant ainsi la centralisation du touriste 

dans la zone urbaine.

Ce projet particulièrement ambitieux a mobilisé plus de 60 millions de Soles (soit 15 millions d’Euros)

https://fr.tradingeconomics.com/peru/tourist-arrivals


15

II. Les nouveaux projets structurants dans la région de Lambayeque
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LA REALISATION DE L’HOTEL HACIENDA POMAC

Un projet hôtelier encore en développement

Le projet est présenté par son promoteur, Victor Andres Puente-Arnao Tiravanti, comme un hôtel hacienda éco-durable en 

cours de construction dans la région de Lambayeque, au nord du Pérou.

Il est situé face au Sanctuaire historique Bosque de Pómac, une zone protégée connue pour sa biodiversité et ses vestiges 

archéologiques . 

Victor insiste sur le fait que cet hôtel hacienda est implanté dans un lieu destiné à la déconnexion, la découverte de la nature et 

l’harmonie avec l’environnement.

Positionnement : écotourisme et expérience rurale

Le positionnement du projet est clair. Situé sur un vaste terrain sur lequel ont été plantés des milliers d’arbres fruitiers, du 

coton, du cacao et des plantes médicinales, le projet répond aux critères :

- de l’écotourisme (respect de l’environnement, proximité d’une réserve naturelle) 

- du tourisme rural et de l’hacienda traditionnelle (architecture rustique, immersion locale). 

Les activités associées sont l’observation des oiseaux, la nature et le patrimoine précolombien.

L’ hébergement, qui comprend pour l’instant 5 chambres, est déjà référencé sous ce nom et met en avant :

-  une expérience authentique dans une hacienda (bâtiments traditionnels, ambiance rurale, découverte exceptionnelle de 

l’agrotourisme) 

- une proximité stratégique avec le Bosque de Pómac pour des visites écologiques et archéologiques.

Le projet final comprendra 30 chambres de catégorie internationale.

https://fr.tradingeconomics.com/peru/tourist-arrivals
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II. Les nouveaux projets structurants dans la région de Lambayeque
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LA REALISATION DE L’HOTEL HACIENDA POMAC

https://fr.tradingeconomics.com/peru/tourist-arrivals
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III. Recherche d’une image pour la promotion et la mise en marché de la destination
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Un déficit d’image

La région de Chiclayo et de Lambayeque souffre d’un déficit d’image face à l’omniprésence du Machu Picchu 

sur les supports de communication du Pérou. La fréquentation de la région n’évolue pas et serait même en 

régression ces dernières années.

Un potentiel d’image

La région a cependant un vrai potentiel d’image, à condition qu’il y ait une volonté politique de le mettre en œuvre. 

Pour cela il faut :

- analyser la situation : quelle est la réputation actuelle de la région ? Quels sont les points forts/faibles de la 

destination ? Que pensent les touristes ?

- définir une identité claire : il faut déterminer ce qui rend la destination unique (paysages, culture, patrimoine, 

biodiversité…)

- identifier la ou les cibles : tourisme familial et scolaire, tourisme culturel, tourisme de découverte, tourisme 

religieux…

- construire un positionnement : c’est le message que l’on veut faire passer (destination patrimoine, découverte de 

la biodiversité, ours à lunettes, Pava Aliblanca…)

- mettre en place une communication cohérente : tous les supports doivent refléter la même image (publicités, 

réseaux sociaux, site Web, influenceurs, vidéos…)

- créer une expérience touristique forte, l’image ne devant pas seulement être une promesse (qualité des 

services, accueil des visiteurs, activités proposées…)

- évaluer et ajuster : recueillir les avis (Google, TripAdvisor…) et adapter la stratégie en fonction des retours.

 

 

https://fr.tradingeconomics.com/peru/tourist-arrivals
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IV. Récapitulatif des constats et propositions d’accompagnement                                                            
de Tourisme sans Frontières
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➢ Pour les musées :

 Les constats

 La fréquentation des musées, qui devraient être les points d’attractivité essentiels de la destination, 

n’a pratiquement pas évolué pendant les 10 dernières années.

 Les muséographies n’ont pas été renouvelées, ce qui explique cette stagnation de la fréquentation 

pour le public péruvien. 

 Quant au public international représentant 5 à 10 % de la fréquentation, déjà faible, des musées, il 

est quasi inexistant.

 A travers la fréquentation des musées, on peut déjà constater la faiblesse de la notoriété de la 

destination Chiclayo/Lambayeque.

 Les propositions

 Une muséographie actuelle ne se limite plus à exposer des objets : elle cherche à créer une 

expérience globale, immersive et accessible.

 Une muséographie actuelle doit combiner récit + expérience + accessibilité + Interactivité +  

technologie, tout en restant au service de la thématique.

 Un musée doit avoir pour vocation d’être un point d’attractivité touristique pour la région.

 C’est d’ailleurs dans ce sens que le Dr Carlos Elera, Directeur du Musée national de Sicán, a    

conçu son projet d’agrandissement en considérant le musée non seulement comme une œuvre 

d’infrastructure, mais aussi comme le hub logistique et culturel de la vallée de la Leche. 

https://fr.tradingeconomics.com/peru/tourist-arrivals
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IV. Récapitulatif des constats et propositions d’accompagnement                                                            
de Tourisme sans Frontières
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➢ Pour le Sanctuaire historique du Bosque de Pomac

 Les constats 

 Malgré les initiatives de Pomac Tour pour promouvoir le sanctuaire historique en ciblant particulièrement les 

visiteurs scolaires, la fréquentation du site a fortement chuté entre 2015 et 2025. 

 L’ouverture du nouveau Centre d’interprétation destiné aux scolaires est une avancée incontestable pour la 

fréquentation à venir du site mais qui se fera progressivement.

 La faible fréquentation du Bosque de Pomac est aussi dû au fait que le site ne se situe pas sur les 

circuits de visites touristiques traditionnelles de la région.

 Les propositions
 Afin de promouvoir la découverte du Bosque de Pomac, il est proposé de créer un circuit « Bois, Bosque et 

Pyramides ».

 Plus globalement, il serait nécessaire d’organiser un balisage touristique de la région de Chiclayo/Lambayeque.

 Organiser un balisage touristique efficace, ce n’est pas juste poser des panneaux : c’est construire un système 

cohérent d’orientation, d’information et d’expériences à l’échelle d’un territoire. 

 Pour cela il faut poser le diagnostic du territoire, définir des objectifs, élaborer une charte et des normes de 

balisage, concevoir un parcours et des points de balisage, hiérarchiser l’information à faire passer, prévoir 

l’intégration paysagère et durable du balisage, envisager sa lisibilité…

 Il serait aussi nécessaire de donner à la région une image de respect de la nature en entreprenant des actions 

de sensibilisation de la population concernant le dépôt d’ordures le long des routes et en organisant des 

journées collectives d’enlèvement de ces ordures.

  

https://fr.tradingeconomics.com/peru/tourist-arrivals
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IV. Récapitulatif des constats et propositions d’accompagnement                                                            
de Tourisme sans Frontières
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➢ Pour le Centre de conservation de l’ours

 Les constats 

 La pérennité du Centre de conservation des ours a été assurée ces dernières années grâce à la 

 vente au Canada des peluches en laine fabriquées par les femmes de la région et par le soutien financier de 

Wildlife de San Francisco.

 Quant au Centre lui-même, sa fréquentation touristique reste confidentielle. Seuls quelques scientifiques 

occupent des chambres, à l’équipement et au confort plus que sommaires.

 

 Les propositions 

 Afin de permettre au Centre de conservation des ours de diversifier les canaux de distribution de ses objets en 

peluche, Tourisme sans Frontières propose d’envisager de l’accompagner pour l’organisation d’une exposition- 

vente de ses produits à Solidarissimo 2026.

 

https://fr.tradingeconomics.com/peru/tourist-arrivals
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IV. Récapitulatif des constats et propositions d’accompagnement                                                            
de Tourisme sans Frontières
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➢ Pour le centre de promotion de l’artisanat de Pomac III

 Les constats 

 « Fibras Nativas », sous la houlette de Betty, a beaucoup évolué ces dernières années. 24 femmes proposent 

de nombreux tissages en coton natif de très bonne qualité.

 Pour « Fibras Nativas », il est nécessaire de trouver de nouveau débouchés pour écouler l’ensemble des 

productions. 

 Les propositions 

 Pour augmenter la notoriété des produits, il serait intéressant de mettre en place un label « Fibras Nativas ». 

 Pour cela, il faudrait mettre en place un cahier des charges qui impose : 

  -  des critères techniques (composition, fabrication…) 

  -  des exigences environnementales ou sociales

  -  des règles de traçabilité et d’étiquetage.

 Concernant la promotion et la vente des produits, Tourisme sans Frontières propose d’accueillir « Fibras 

Nativas » à Solidarissimo 2026 puis éventuellement sur un marché de Noël en Alsace. Il serait souhaitable 

d’organiser cette promotion-vente en relation avec le Centre de conservation des ours. 

 

 

https://fr.tradingeconomics.com/peru/tourist-arrivals
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IV. Récapitulatif des constats et propositions d’accompagnement                                                            
de Tourisme sans Frontières
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➢ Pour la réalisation de l’hôtel Hacienda Pomac

  Une ouverture d’hôtel réussie ne dépend pas seulement du bâtiment ou de l’emplacement. Si la 

qualité n’est pas pensée dès le départ, les premiers avis des clients peuvent vite plomber la réputation. Voici les 

conditions qualitatives essentielles à réunir avant et pendant l’ouverture :

  - un concept clair et cohérent : l’hôtel doit avoir une identité forte avec un cadre chaleureux, particulièrement en 

termes de décoration des chambres 

 - une préparation opérationnelle solide : des chambres entièrement prêtes et testées, des équipements 

fonctionnels, des procédures écrites (réception, ménage, maintenance…)

 - des standards de qualité définis : il faut formaliser les niveaux de service attendus, définir les règles de 

propreté et de présentation

 - un personnel formé et opérationnel : une ouverture ratée vient souvent d’une équipe mal préparée, d’où la 

nécessité d’avoir des formations aux procédures et à la relation clientèle

 - une culture/client forte dès le départ : accueil chaleureux et personnalisé, gestion rapide des problèmes

 - des tests en conditions réelles (soft opening) : avant l’ouverture, accueillir quelques clients test, identifier les 

dysfonctionnements, ajuster les services

 -  un système de suivi de la qualité : mettre en place dès le début la collecte d’avis clients, les indicateurs 

(satisfaction, plaintes…)

 - une gestion efficace des imprévus : procédures de gestion des plaintes

 - une communication maîtrisée : un site web fonctionnel, des informations claires (horaires, services…), la

 cohérence entre promesse marketing et réalité.

➢Participation à Solidarissimo 2026 

 Dans l’optique de cibler une clientèle internationale, il serait intéressant que l’hôtel Hacienda Pomac participe à 

l’espace Pérou de Solidarissimo 2026.  

 

 

https://fr.tradingeconomics.com/peru/tourist-arrivals
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Liste des participants à la réunion du tourisme communautaire dans la vallée de la Leche 

N° Nom complet Poste / Rôle Téléphone E-mail

1 Betty Zapata Gonzales 
Responsable de l'atelier Fibras 

Nativas
979861819 manoscontalento@hotmail.com 

2 Marilú Garcia Sanchez
L'association des artisans de 

Túcume
932752174 marilugarciatucume@gmail.com

3 Juan Suclupe Ipanaqué Artisan Orfèvre 944185307 jeshusuclupe27@gmail.com

4 Wilmer David Chapoñan Cajusol Pomac Tours 968982587 pomactours.sac@outlook.com

5 Dante Julián Bravo Calderón 
L'association des artisans de 

Túcume
979624078 julianbravotaller@gmail.com

6 Francisco Aurich Terrones Conservation de l'Ours à Lunettes 969069954 francisco@sbc-peru.org

7 Miguel Coronado Chapoñan
Oficina de Turismo - Municipalidad 

de Pítipo
918851811 miguel.co.1558@gmail.com

8 Victor Puente Arnao Casa Hacienda Pomac 945853975 Vpa@pat-abogados.com

9 Magali Exebio Cabrejo DTA - GERCETUR 947672674 luzmexebio@gmail.com

10 Sysy Silva Moreno Turismo Moche 97960775 sysysilva@hotmail.com

11 Angelica del Pilar Baldera Tume La Doña Restaurante 942448319 pilarbt22@gmail.com

12 Carlos Elera Arévalo
MUSEO NACIONAL DE SICÁN - 

DIRECTOR
979668121 celera27@yahoo.es

13 Saúl Ulises Castro Racchumi
Oficina de Turismo - Municipalidad 

de Ferreñafe
983555324 saulucr19@gmail.com

14 Suvdmaa Sumiya Altai Aventure contact@mongolie-aventure.com
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Rapport technique stratégique

Evaluation et prospective du corridor touristique de la vallée de la Leche 

INFORME TÉCNICO.pdf

Le présent document (voir PDF ci-joint) est élaboré suite à la réunion de travail sur le potentiel touristique 

communautaire dans la vallée de la Leche, avec la participation et la validation de la délégation stratégique 

composée de : 

▪ Dr Marc Dumoulin – Président de l’ONG Tourisme Sans Frontières (France). 

▪ Leticia González Mantilla – South American DMC / ONG Tumbes es Acción. 

▪ Dr Carlos Elera Arévalo – Directeur du Musée National de Sicán.

Différents points sont évoqués dans ce rapport.

I. L’analyse comparative du développement touristique entre 2015 et 2026 et la résilience des opérateurs 

touristiques

II. Un focus sur l’exclusion des zones andines : INKAWASI et KANARIS

III. Les piliers de la conservation et de la production culturelle

IV. Le musée national de Sicán comme noyau d’attractivité

V. Les recommandations stratégiques

https://fr.tradingeconomics.com/peru/tourist-arrivals
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soli26_dos inscription.pdf

https://fr.tradingeconomics.com/peru/tourist-arrivals
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Tourisme sans Frontières : 
Qui sommes-nous ?

• Une ONG créée par des professionnels du tourisme en 2005 et qui intervient sur demande des 
opérateurs institutionnels ou privés des pays émergents, pour aider à la structuration du 
tourisme local.

• TSF a accompagné des projets dans 25 pays en 20 ans : 

➢ Afrique : Maroc, Sénégal, Mali, Niger, Burkina-Faso, Bénin, Togo, Guinée Conakry, Côte d’Ivoire, 
Cameroun, Gabon, Namibie, Malawi, Rwanda

➢ Océan Indien :  Madagascar, Comores
➢ Amérique Latine : Colombie, Pérou, Mexique, Chili, Uruguay
➢  Asie : Vietnam, Kirghizstan, Mongolie 

• L’objectif de TSF est d’accompagner des projets de mise en tourisme qui visent à faire participer 
et faire bénéficier les populations locales des retombées directes ou indirectes du développement 
touristique.

• TSF place ses actions dans la dimension d’un développement responsable, respectueux des 
cultures, des traditions et de l’environnement des populations mais aussi d’un développement 
économique efficient des territoires.

Un site internet : www.tourisme-sans-frontieres.com 
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