ANALYSE DES COMPTES DE CAMPAGNE DES
CANDIDATS A L’ELECTION PRESIDENTIELLE DE 2022

Les douze candidats a la derniére élection présidentielle ont dépensé
84 millions d’euros selon leurs comptes de campagne qui viennent

d’étre rendus publics.

La dépense globale est supérieure de 13% par rapport a 2017, mais il
n’y avait alors que onze candidats. Comme en 2017, les plafonds de
dépenses sont loin d’étre atteints : la lecon de I'élection de 2012 a
manifestement été entendue. Cette année la le compte de Sarkozy
dépassait le plafond (et encore ignorait — on , a ce moment, les
dépassements financés dans ce que I'on a appelé |'affaire Bygmalion)
et la sanction fut nette : pas de remboursement de I'Etat.

En 2022 la dépense la plus élevée concerne Emmanuel Macron,
16,8millions d’euros, soit sensiblement la méme somme qu’en
2017.(pour lui le plafond était de 22,5 millions) Vient ensuite Valérie
Pécresse, avec 14,3millions suivie par Jean Luc Mélenchon (13,7
millions soit 3 millions de plus qu’en 2017 +28%). On trouve ensuite
Marine Le Pen qui a dépensé 11,5 millions soit la méme somme qu’il

y a cinqg ans. Le dernier candidat a dépasser les dix millions est Eric
Zemmour : 10,9 millions.

Tableau 1. Dépenses et recettes des candidats

a 1’élection présidentielle de 2022.(en millions d’euros)

| Candidats Dépenses Recettes

[

| Arthaud 0,891 0,893
Roussel 4,016 4,072
Macron 16,699 16,837
Lassalle 0,813 . 0,813
Le Pen 11,483 12,195
Zemmour -~ 10,976 11,309
Meélenchon 13,685 14,084
Hidalgo 3,744 3,775
Jadot 5,162 7,912
Pécresse 14,324 14,324
Poutou 0,819 0,823
Dupont- Aignan 0,871 0,878



Les candidats les moins dépensiers sont Jean Lassalle (0,813 million
soit trois fois plus qu’en 2017), Philippe Poutou (0,819 million soit
quatre fois plus qu’il y a cing ans), Nicolas Dupont Aignan (0,871
million au lieu de 1,8 millions il y a cinq ans) et enfin Nathalie Arthaud
(0,891 miillion soit 7% de moins qu’en 2017). Ces montants ne seront
deéfinitifs qu’apres validation par la CNCCFP. ( En 2017 ,par exemple

elle avait diminué le compte de Mélenchon de 400 000 euros). Cf le
Tableau 1.

L’analyse des huit principaux comptes fait apparaitre des différences
sensibles entre les candidats.

LES RECETTES.

Il existe trois types de recettes : les dons des particuliers qui sont
plafonnés a 4600 euros par personne et défiscalisés a hauteur de
66%. Deuxiéme et principale recette : I'apport personnel du candidat

Tableau 2 .Principales recettes des candidats ( en %).

Chiffres arrondis

| candidats Apport Donsdes | Aide

f des

personnel | particuliers | partis

Roussel 25 4 68
Macron 65 4 31
Le Pen 97 <1 -
Zemmour 90 <1 5
Meélenchon 58 16 15
Hidalgo 26 4 69
Jadot 83 16 -
Pécresse 7 ) 29 64



qui provient d'un emprunt- bancaire (ou auprés d’un parti
politique).Seul cet apport personnel fait I'objet d’'un remboursement
par I'Etat (en 2017 ce remboursement s’est situé entre 92% et 100%
selon les candidats) . Enfin le troisiéme type de recette provient de
I’aide des partis politiques, qui peut étre un financement direct ou
consister en avantages en nature mis a la disposition du candidat.

Le tableau 2 détaille ces recettes par candidat.

Les dons ne sont significatifs que pour trois candidats : Pécresse,
Mélenchon et Jadot. Cette année les dons regus par Macron ont été
faibles. A I'extréme droite (Zemmour et Le Pen ) les dons sont trés
faibles. Dans quelques mois, lorsque les comptes seront accessibles

au public, on pourra connaitre le nombre des donateurs mais pas
leurs noms.

Lorsqu’ils soutiennent les candidats ( ce qui ne fut pas le cas de Jadot
et de Le Pen) la contribution des partis politiques est variable :faible
pour Zemmour, modérée pour Mélenchon, massive pour Pécresse
qui de ce fait et contrairement 3 ses propos n’a pas été
personnellement en difficulté financiére.

LES DEPENSES.

Le tableau 3 détaille les principaux postes de dépenses des candidats.

Les réunions publiques restent le principal poste de dépenses. Mais
leur colt varie suivant le nombre et Iimportance de ces meetings.
Mélenchon et Zemmour ont privilégié ce types de dépenses. Roussel
et Macron ont été plus modestes. Hidalgo, Jadot et Le Pen se sont
contentés de réunions moins co(iteuses. ( cette derniére a consacré 1
million pour sa caravane d’autobus). Le premier grand meeting de

Pécresse n’ayant pas été une réussite, les autres réunions furent plus
modestes.



Tableau 3. Principales dépenses des candidats (en % )

Chiffres arrondis

| Réunions | Propagan | Propagand | Dépla | Person | locaux
' Candidats publiques | de audiovisu | ce nel
imprimée | elle ments
Roussel 36 29 6 1 13 2
Macron 34 19 11 - 18 3
LePen 20 10 10 7 21 4
Zemmour | 42 27 12 1 17 1
Meélenchon | 57 11 8 3 11 3
Hidalgo 28 19 3 2 22 10
Jadot 22 9 7 1 36 8
Pécresse 19 12 27 7 13 11

Le second poste de dépenses concerne la propagande imprimée
(journaux, tracts,).Elle est privilégiée chez Roussel et Zemmour,
utilisée avec modération chez Jadot, Le Pen et Mélenchon.

Le troisieme poste de dépenses concerne les frais de personnel. I
s’agit de personnel recruté spécialement pour la campagne, comme
chez Jadot (avec un colit étonnamment élevé),Le Pen et Zemmour.
Pour les autres candidats s’ajoutent les personnels mis a disposition
par les partis politiques (Hidalgo, Macron, Roussel). Chez Mélenchon

on trouve une mise a disposition fournie par le candidat lui-méme qui
demande a étre précisée.

La propagande par internet et les autres supports audios a été
privilégiée par Pécresse, en particulier les appels téléphoniques.

Chez Mélenchon et Macron il s’agit davantage de productions
audiovisuelles. »



Parmi les autres types de dépenses, il convient de relever le coiit
élevé des locaux chez Pécresse, Hidalgo et Jadot. Concernant les
déplacements on note leur co(t résiduel chez Macron (0,3% des
dépenses) et leur importance chez Le Pen, en particulier au niveau
des frais de restauration et d’hétellerie qui leur sont joints. Le
recours aux cabinets de conseils en communication est
particulierement élevé chez Pécresse et Zemmour. Macron a
davantage utilisé enquétes et sondages. Enfin, si le recours
obligatoire a un expert comptable représente une dépense faible
(1%) son colt brut varie de 120 000 euros (Macron, Mélenchon) a
163 000 euros chez Le Pen et 203 000 chez Pécresse pour des

comptes supérieurs a 10 millions .Pour les autres la dépense avoisine
60 euros.

Les legons de 2017.

La présence des trois principaux candidats déja présents il y a cinq ans
permet de relever les différences entre leurs comptes respectifs.

Concernant Emmanuel Macron, le montant des recettes et des
dépenses reste au méme niveau. Mais leur nature s’est modifiée : les
dons des particuliers diminuent de 40% et la contribution du parti
politique augmente de 16%.L’apport personnel du candidat provient
toujours de I'emprunt, mais accordé par le parti et non plus par une
banque. S’ agissant des dépenses, les principales évolutions concernent
les frais de personnel (+72%),les dépenses audio-visuelles(+61%),les
locaux (+31%) et ,plus anecdotique, le colt de I'expert comptable (de
73000 a 120000 euros soit +64%). Inversement d’autres postes
diminuent :les déplacements disparaissent pratiquement du compte, la
propagande imprimée diminue de 13% et les conseils en communication
de 32%) N




S’agissant des comptes de Marine Le Pen, on reléve une diminution de
7,5% (prés d’un million). Il est vrai que les recettes provenant des
collectes et la vente d’objets promotionnels ont disparu.(322 000 euros
en 2017).Si les dons de particuliers ont doublé, ils restent 3 un niveau
modeste. Quant a I'apport personnel de la candidate, toujours issu d’un
emprunt, ce dernier est désormais le fait d’'un emprunt bancaire, alors
qu’il y a cinq ans il émanait d’un parti politique. Coté dépenses, les
réunions publiques baissent de moitié, au profit d’un dispositif de
caravanes colteux (9% du compte).La communication téléphonique a
été multiplié par neuf et les dépenses de conseils en communication par
6,5.Si les frais de déplacements demeurent au méme niveau, les frais de
restauration et d’hétellerie qui les accompagnent ont doublé.
Inversement les frais de personnel diminuent de 5%.

Le rapprochement des comptes de Jean Luc Mélenchon est plus délicat
compte tenu du mode de fonctionnement particulier en 2017 qui avait
fait I'objet de multiples réserves de la CNCCFP (le compte avait été
diminué de 4 %) et d’une instruction judiciaire toujours en cours. Les
recettes augmentent de trois millions pour trois motifs: un apport
personnel du candidat plus élevé avec un emprunt réalisé auprés d’un
parti (une banque en 2017); une contribution de parti politique plus
élevée, et surtout par I'existence d’un concours en nature important
fourni par le candidat (1,4 millions dont des frais de personnel et de
locaux). Deux postes de recettes diminuent : les dons (qui restent a un
niveau élevé) et les ventes promotionnelles qui disparaissent
quasiment. Le colt des réunions publiques est plus élevé (+22%) ainsi

que les dépenses de communication audiovisuelles (+40%). La dépense
de déplacements est multipliée par quatre et, plus anecdotique, celle de
I'expert comptable double (de 60 & 122 000 euros) .Contrairement a la
derniére campagne une rubrique frais de personnel (mis a disposition
par le candidat) apparait et le coiit des locaux grimpe de 83%.




