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50 techniques pour réussir 
la mise en attractivité  
de son territoire 

Vincent Gollain, directeur du département 
Économie de l’Institut Paris Région

« Le plus dur c’est de choisir ». Cette expression se retrouve souvent 
employée dans les démarches d’attractivité et de marketing territorial. 
Ce livre décrypte les 50 techniques incontournables de marketing 
territorial. Il vous accompagnera au quotidien dans l’utilisation de ces 
techniques facilitant la mise en attractivité de votre territoire qu’il 
s’agisse d’un quartier, d’une ville, d’un département ou d’une région.  
Ces techniques ont été réparties selon les séquences clés de la démarche 
de marketing territorial : construire et mobiliser, établir le diagnostic, 
définir ses choix stratégiques, bâtir et appliquer son plan d’actions et 
évaluer sa stratégie. Ce guide pratique vous offre les clés de la réussite.

Un ouvrage « boite à outils » pour exprimer  
votre potentiel de créativité en marketing territorial

Extrait du sommaire

Les plus de l’ouvrage

- �Idées clés sur le marketing territorial
- �Les fondements du marketing territorial
- �Définir le marketing territorial
- �Au service du projet de territoire
- �À la poursuite d’une attractivité raisonnée
- �Une démarche complète reposant  

sur 5 séquences
- �Toute démarche doit trouver son chemin
- �La politique de marque, une composante clé 

de la stratégie d’attractivité
- �Manager l’expérience vécue est possible
- �Construire et mobiliser
- �Établir le diagnostic
- �Définir ses choix stratégiques
- �Bâtir et appliquer son plan d’actions
- �Évaluer la stratégie 

• �Des techniques connues et utilisées par 
l’auteur, spécialiste reconnu

• �50 techniques de marketing territorial 
prêtes à l’emploi et structurées en 5 
chapitres, chacun correspondant à une 
séquence clé de la démarche de marketing 
territorial

• �Chaque technique est décrite pour connaître 
les usages possibles, les modalités de 
mise en œuvre, des exemples de bonnes 
pratiques, le niveau de difficulté, etc.
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