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De I’attractivité a la compétitivité des territoires :

théories et pratiques
Sous la direction de Lise Bourdeau-Lepage et Vincent Gollain

Présentation de 'ouvrage

La grande mobilité des facteurs de production, mais aussi des
innovations, des idées ou des modes, a des conséguences tres
concrétes pour un territoire quel gu’il soit. Pour une petite ou une
grande agglomération, un territoire rural, une région ou un Etat,
rien n'est acquis et la compétition est généralisée pour attirer, et
ancrer, investisseurs, producteurs ou encore main d’oceuvre
qualifieée. Comment comprendre ce phénomeéne pour y faire face ?
Quelles nouvelles méthodes les élus et responsables locaux
doivent-ils utiliser pour s’adapter a cette nouvelle situation et
assurer le développement de leur territoire ? Comment trouver sa
voie et exister dans cet univers concurrentiel ? Quelles bonnes
pratiues peuvent servir de source d’inspiration ? Comment
construire des démarches de marketing « durables », s’appuyant
sur les dynamiques réelles du territoire et 'engagement de ses
acteurs ?

Cet ouvrage apporte des réponses a la fois théoriques et pratiques
a toutes ces interrogations. Coordonné par Lise Bourdeau-Lepage,
professeur de géographie a l'université Lyon 3, et Vincent Gollain,
directeur du département économie de I'lAU lle-de-France, il
rassemble dans une premiére partie neuf contributions d’experts,
en majorité chercheurs et universitaires, qui proposent leurs
éclairages sur les multiples enjeux de [I'attractivité pour un
territoire : (re)définition du concept d’attractivité (Greg Clark),
aménités et attractivité (Lise Bourdeau-Lepage), marketing des
services et marketing des territoires (Benoit Meyronin), image de
marque (Camille Chamard), marques et attractivité (Maéva
Chanoux)...

La seconde partie présente une vingtaine d’expériences réussies
dans ce domaine, gu’il s’agisse de marketing territorial, de
construction d’une offre territoriale, d’actions ciblées, ou encore
d’anticipation des mutations du territoire. Dans chacune de ces
expériences on peut voir une illustration de certaines facettes des
éléments méthodologiques mis en évidence par les contributions
d’experts de la premiére partie.
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Lise Bourdeau-Lepage est Professeur de géographie a I'Université Jean
Moulin- Lyon 3 et chercheuse au sein du Laboratoire CRGA de l'UMR
5600 Environnement, Ville Société. Elle méne actuellement des
recherches sur les inégalités socio-spatiales en ville, sur la
métropolisation, sur la mesure du bien-étre des individus et la place de la
nature en ville.

Lise Bourdeau-Lepage est vice-présidente de I’Association de Science
Régionale de Langue Francaise, co-rédactrice en chef de
Métropolitiques, éditrice associée de Géographie Economie Société et de
la Revue d'’Economie Régionale et Urbaine.

Titulaire d’'un doctorat de sciences économiques de I'université Paris 1
Panthéon-Sorbonne, Vincent Gollain est directeur du développement
économigue et du développement local a I'Institut d'aménagement et
d'urbanisme d’lle-de-France, apres avoir été directeur du marketing
territorial & 'Agence Régionale de Développement d’'lle-de-France.
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