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1 - LES CHIFFRES DU WEB EN FRANCE 
 

 

1.1 - Combien de Français connectés au web aujourd’hui ? 
 

 

 

 

 

> En 2014 : 81 % des foyers français ont un accès à internet à domicile 

 

> 83 % des Français sont des internautes / tous lieux de connexion 

 

> 47 millions d’internautes en janvier 2015 

 

> 81% en 2015 contre 12% en 2000  

 
(Source Médiamétrie) 



- Combien d’internautes se connectent tous les jours ? 

> 78 % se connectent à Internet tous les jours  

 

- Combien de temps les Français passent-ils sur le web par jour ? 

> 4 heures par jour via ordinateur, 1h via mobile 

> + 566% depuis 2000 

> L’accès à l’internet mobile double chaque année 

- Combien de temps les Français passent-ils devant la télé ? 

> 3 heures 45 min (2014) 

> - 8 minutes/dernière enquête (inédit depuis 20 ans) 

> 59 % TV + ordinateur + smartphone ou tablette 



- Combien sont inscrits à un réseau social ? 

> 85% inscrits à au moins un réseau social (2014) 

> 59% actifs 

- Combien de Français possèdent un smartphone? 

 

> 50% en 2015, 65% en 2017 (prévision) 
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2 - LES SPÉCIFICITÉS DE LA LECTURE SUR ÉCRAN 
   

 2.2 - Les différences entre le papier et l’écran  

> Les contraintes (taille écran, encombrement du texte…) ne sont pas les mêmes, le texte 

est donc présenté différemment 

 

Exemple page suivante  :  

 > Une du Figaro papier et Une du site internet 

2.1 - En théorie : aucune limite de longueur  

> En réalité entre 30 et 50% de moins que sur le papier 





 
2.3 - La ligne de flottaison 
 

- Définition : la ligne au-delà de laquelle le site n’est pas visible sur un 

écran 

 

- N’est pas la même que sur un journal papier 

 

- 22% des internautes seulement prenaient « l’ascenseur » pour aller 

jusqu’au pied de la page (2006) 

 

- Exemple : site du Figaro 







2.4 - La lecture sur écran : très différente du papier 
 

- Une vitesse de lecture différente  

 

- Une manière de lire différente   
 
 





- Une manière de lire différente par rapport au papier  

> lecture zapping : 80% en diagonale / 20% mot à mot  

 





 

2.4 - La recherche sur le web 
 

> Jakob Nielsen 

 

> Le Eyetracking  





> La lecture d’une page web prend souvent la forme d’un F 

  

> Deux lignes horizontales puis une ligne verticale 

 

> Page suivante, exemple du eyetracking de 3 sites différents :  

- Page « Qui sommes-nous ? » d’un site marchand (à gauche) 

- Une page de vente de produits (au centre) 

- Une page de Google (à droite) 

 

- Les zones rouges : les plus regardées 

- Les zones jaunes : quelques regards 

- Les zones bleues : les moins regardées 

- Les zones grises : ignorées 







2.5 - Ces spécificités de la lecture sur le web obligent à : 
 

> faire plutôt des papiers courts 

 

> travailler la forme : paragraphe aéré, listes à puces, mots en gras… 

 

> En un mot il faut… 
 





3 - LES FONDAMENTAUX  

 

3.1 - Penser à son lecteur : quel message pour quel public ? 

- Ne pas penser à ce que l’on a à dire  

       MAIS à ce que le lecteur a besoin de savoir 

- Se mettre à la place du lecteur 

- Quel est son niveau de connaissance du sujet ? 

- Le lectorat est souvent divers : membres d’une association, pratiquants                

réguliers, visiteurs de passage…  

 



Formation Ecrire pour le web– Présentation du 06/05/2015 

 

3.2 - Les lois de proximité :  
 

- La proximité temporelle : aujourd’hui, demain plutôt qu’hier ou avant-hier 

- La proximité géographique : la rue, le quartier, la ville, le pays,  

le monde 

 





3.3 - La structure d’un article :  
 

Le titre  

Le chapô  

Le corps du texte  

La phrase  

Le paragraphe  

Les intertitres  

Les légendes  

Les encadrés  

Les listes à puces  



- Le titre : un élément essentiel d’un article 

 

- Il introduit le sujet 

 

- 1ère porte d’entrée qui donne envie ou non de poursuivre la lecture 

 

 - Il peut-être informatif ou incitatif  

 

Exemple : « Compétition acharnée au Festival de Cannes » (Informatif) 

ou « Du sang sur la Croisette » (incitatif) 

 

- Il ne doit pas être trop long 

 

- Être compréhensible par tous 

 







- Le chapô : 

 

- Introduit l’article, annonce et campe le sujet 

- Beaucoup n’iront pas plus loin 

- Il doit contenir les informations principales (5W)  

- Il doit donner envie de lire la suite 

 

- Le corps du texte : 

 

- Hiérarchiser les infos : les plus importantes en haut 

- il ne doit pas être trop long : environ 2000 signes 

- Composé de paragraphes : augmente la lisibilité du texte 

- Aéré : pas de long texte massif et indigeste  

- Contient des liens 

 



- La phrase : 1 phrase = 1 idée 

 

  

- Les intertitres : ils structurent et relancent l’attention du lecteur,  

   rythment l’article grâce la couleur 

 

  

- Les mots clés : ils offrent une meilleure lisibilité,  

   aide à la lecture,  

   référencement naturel 

 



3.4 - Les différents types de traitements journalistiques :  
 

Articles 

Brèves  

Témoignages  

Interviews 

Dossiers 

Analyses  

Enquêtes 

 



4 - LES TECHNIQUES JOURNALISTIQUES 

4.1- Les 5 W : who, what, where, when, why 
doivent figurer dans les premières lignes d’un texte 

 

Who ?  Qui ? De qui s’agit-il ? 

What  ? Quoi ?  De quoi parle-t-on ? 

Where ?   Où ? Désigne l’endroit où se déroule l’action 

When ?  Quand ? La temporalité de l’événement, du sujet 

Why ?  Pourquoi ? 

  

En Français : Qui, Quoi, Où, Quand et Pourquoi  

QQOQP  





4.2 - La pyramide inversée 
 

- Placer les infos les plus importantes au début de l’article, 

  puis les secondaires, 

   puis les accessoires ou les complémentaires 

 

- En résumé, ne pas garder le meilleur pour la fin !  

 

- Attention, le secondaire a aussi de l’importance : adresse, infos pratiques 
 
 

 
 



La pyramide inversée = hiérarchiser l’info  
Aller du général au particulier, de l’essentiel à l’accessoire 







4.4 - Écrire court et simple :  

- Phrases simples : sujet + verbe + complément 

 

- Phrases courtes : 15 à 20 mots 

 

- Articles courts : environ 2000 signes 

 

- Utiliser un vocabulaire simple : bannissez le jargon et les sigles 

 

- 1 paragraphe = 1 idée  

 

 



- Mettre du gras : un mot ou un groupe de mots, 

 ne pas en abuser sinon on ne distingue plus rien 

  

- La ponctuation : virgules, guillemets, points d’exclamation  

> donne du sens et rythme un texte 

  

- Soigner l’attaque et la chute :  

- L’attaque : une première phrase brève 

qui accroche le lecteur, donne le ton 

 - La chute : termine l’article (ton, résolution, dénouement).  
 

 



- Le style :  jetez vos idées, le style viendra après ! 

 

- N’oubliez pas de vous relire :  

une fois pour le sens, une deuxième fois pour l’orthographe 

  

- Respectez les règles typographiques :  

- Écrire M. Dupont et non Mr Dupont 

- Ne pas mettre les titres de fonction en majuscule 

Exemples : « maire, conseiller général, ministre, président » mais « Premier ministre ». 

 

- Ne négligez pas la qualité des photos : c’est souvent par là que les lecteurs entrent dans 

l’article. 

 

- Mieux encore : la vidéo ! 



Les 7 commandements de l’écriture  

sur le web 

1 - Adapter son message à son lecteur 

 

2 - Faciliter la lecture 

 

3 - Commencer par l’essentiel 

 

4 - Écrire court 

 

5 - Écrire simple 

 

6 - Penser multimédia 

 

7 - Relisez-vous ! 



 

     Merci à tous ! 


