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Resume	en	español	3	 técnicas	ahora	averiguadas,	empleadas	por	 los	«	mercaderes	de	 la	
duda	»,	 esos	 lobbíes	 dedicados	 a	 sembrar	 duda	 para	 postergar	 la	 acción	 pública	 contra	
gigantes	económicos		y	los	daños	medioambientales,	sanitarios	etc.	que	ocasionan.	
	
	
Grammaire	:	servir	les	intérêts,	signaler	plusieurs	facteurs	:	on	ne	met	pas	«	a	»	devant	le	
COD	de	chose.	«	a	»	ne	se	met	que	devant	un	COD	de	personne	définie.	Donc	«	servir	 los	
intereses,	señalar	varios	factores	»…		
	
Lexique	:	
Valerse	de=	recurrir	a	:	utiliser,	avoir	recours	
Acotar,	limitar,	detener	:	limiter,	restreindre,	arrêter	
Con	tal	de	:	à	condition	de	
Machacar	:	marteler	
	
	

Es	consabido	que	 las	grandes	firmas	se	valen	de	 los	servicios	de	grupos	de	presión,	
«	los	mercaderes	de	la	duda	»,	para	influenciar	no	solo	las	decisiones	políticas	sino	también	
la	 opinión	 pública,	 con	 tal	 de	 blanquear	 su	 imagen	 y	 limitar	 las	 normativas	 y	 leyes	 que	
pretendan	acotar	su	acción	y	detener	su	actividad.			

Una	 de	 las	 técnicas	 empleadas	 por	 los	 «		 mercaderes	 de	 la	 duda	»	 es	 el	
financiamento	de	proyectos	de	investigación	para	sembrar	dudas	respecto	a	los	efectos	de	
productos	conocidos	por	ser	nocivos	para	el	medio	ambiente	o	la	salud	–	como	el	tabaco	–	
que	comercializan	las	firmas	que	recurren	a	los	servicios	de	esos	grupos	de	presión.		
	 Otro	método	 es	 el	 hecho	de	 que	 estos	 «		mercaderes	 de	 la	 duda	»	 lanzan	 ataques	
cuyo	objetivo	es	desacreditar	a	los	investigadores	cuyo	trabajo	no	sirve	los	intereses	de	las	
firmas	 en	 cuestión.	Además,	 buscan	 impedir	 el	nombramiento	 de	 estos	 investigadores	 en	
altos	cargos	en	el	mundo	científico.	Van	hasta	destruir	por	completo	las	carreras	de	ciertos	
jóvenes	científicos.		
	 Un	 tercer	 método	 utilizado	 por	 estos	 «	mercaderes	 de	 la	 duda	»	 es	 el	 hecho	 de	
señalar,	 machacándolo	 en	 todos	 los	 medios	 de	 comunicación,	 varios	 factores	
independientes	de	la	actividad	de	las	empresas	para	reducir,	a	ojos	de	la	gente,	su	culpa	en	
las	malas	consecuencias	que	su	actividad	ocasiona.		

222	palabras	


